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Tipo de investigación: Cuantitativa

Tipo de estudio: Encuestas telefónicas

Tecnología: Las encuestas telefónicas fueron realizadas a través de un sistema IVR.

Instrumento de recolección de información: Cuestionario estructurado.

Población: Ciudadanos residentes en Argentina habilitados para votar.

Tipo de muestreo: Muestreo probabilístico estratificado proporcional, en base al peso de cada

sección electoral y al comportamiento declarado de voto en las elecciones generales del 25 de

octubre.

Tamaño de la muestra: 1000 casos efectivos. Alcance NACIONAL

Nivel de error: +/- 2.89%

Nivel de confianza: 95.5%

Fecha de realización: 5 y 6 de noviembre de 2015

METODOLOGIA: FICHA TECNICA

González y Valladares - Consultores en Marketing Político



www.opinionautenticada.com

I. INTENCIÓN DE VOTO
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1. INTENCIÓN DE VOTO A PRESIDENTE EN ESCENARIO DE BALLOTAGE - SÍNTESIS
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56,1% 43,9%
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2. INTENCIÓN DE VOTO A PRESIDENTE EN ESCENARIO DE BALLOTAGE - DETALLE
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¿A quién piensa votar en el ballotage del 22 de noviembre?

Candidato % % Proyectado

Mauricio Macri 51,6% 56,1%

Daniel Scioli 40,3% 43,9%

En blanco 3,8%

No sabe 4,3%

Total 100,0% 100,0%

51,6%40,3%

3,8% 4,3%

Mauricio Macri

Daniel Scioli

En blanco

No sabe
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3. VOLATILIDAD DEL VOTO SEGMENTADA POR INTENCIÓN 
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II. INTENCIÓN DE VOTO ACTUAL EN 
RELACIÓN AL VOTO EN ELECCIONES 
GENERALES
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4. MIGRACIÓN DEL VOTO ENTRE PRIMERA VUELTA Y BALLOTAGE
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¿A quiénes votarían en el ballotage los electores de cada uno de los seis candidatos de la primera vuelta?

Scioli Macri Massa Del Caño Stolbizer R. Saá Total

Mauricio Macri 4,5 97,9 65,9 14,9 42,2 42,1 51,6

Daniel Scioli 92,0 1,3 22,5 17,2 7,4 24,6 40,3

En blanco 0,9 0,3 3,2 55,8 19,9 19,1 3,8

No sabe 2,6 0,5 8,4 12,1 30,5 14,2 4,3

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Base 37,1% 34,2% 21,4% 3,2% 2,5% 1,6% 100,0%

Voto en ballotage

Voto en primera vuelta
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5. COMPOSICIÓN DEL VOTO DE BALLOTAGE EN BASE AL VOTO DE PRIMERA 
VUELTA
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¿Cómo se compondría la intención de voto de cada candidato en el ballotage, de acuerdo al candidato que se 
declara haber votados en primera vuelta?

Scioli Macri Massa Del Caño Stolbizer R. Saá Total

Mauricio Macri 1,7 33,4 14,1 0,5 1,1 0,7 51,6

Daniel Scioli 34,1 0,4 4,8 0,6 0,2 0,4 40,3

En blanco 0,3 0,1 0,7 1,8 0,5 0,3 3,8

No sabe 1,0 0,2 1,8 0,4 0,8 0,2 4,3

Total 37,1 34,2 21,4 3,2 2,5 1,6 100,0

Voto en ballotage

Voto en primera vuelta



www.opinionautenticada.com

III. VALORACIONES RESPECTO DE 
ALGUNOS EJES DISCURSIVOS DE LA 
CAMPAÑA DE DANIEL SCIOLI
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6. CREDIBILIDAD ATRIBUIDA A LA IDEA «SI GANA MACRI EL PAÍS VOLVERÁ A LOS 
AÑOS 90», SEGMENTADA POR INTENCIÓN DE VOTO EN BALLOTAGE
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7. CREDIBILIDAD ATRIBUIDA A LA IDEA «SI GANA MACRI SE PERJUDICARÁ AL 
PUEBLO, PORQUE MACRI GOBERNARÁ PARA BENEFICIO DE LOS GRANDES 
INTERESES ECONÓMICOS Y DE LAS CLASES MÁS ALTAS», SEGMENTADA POR 
INTENCIÓN DE VOTO EN BALLOTAGE
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8. INCIDENCIA SUBJETIVA DE MENSAJES NEGATIVOS FORMULADOS EN EL 
MARCO DE LA CAMPAÑA DE DANIEL SCIOLI, SOBRE LA INTENCIÓN DE VOTAR O 
NO VOTAR A DANIEL SCIOLI; SEGMENTADA POR INTENCIÓN DE VOTO EN 
BALLOTAGE
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